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Salvati Copiii solicita autoritatilor masuri urgente pentru combaterea dependentei de
jocuri de noroc la minori. 14% dintre copii admit ca au jucat jocuri de noroc pe bani, 40%
dintre ei spun ca au prieteni care practica jocuri de noroc pe bani

o Majoritatea copiilor cu varsta peste 10 ani au vazut publicitate la jocuri de noroc, atat la televizor,
cat si pe internet.

o _Pacanelele” sunt cel mai popular joc de noroc pe bani pentru copii, urmat de pariurile sportive,
desi minorii nu ar trebui sa aiba acces in agentii.

e 11% dintre copii urmaresc influenceri care promoveaza jocuri de noroc pe bani, iar 10% au
resimtit presiune de la prieteni sa inceapa sa joace.

e 6 din 10 copii stiu ca exista restrictii de varsta in accesul la jocuri de noroc, iar aproape 4 din 10
au vorbit cu persoane de incredere despre impactul acestora asupra lor.

Bucuresti, 28 noiembrie 2023: Desi doar 14% dintre copii au recunoscut ca au practicat jocuri
de noroc pe bani, impactul fenomenului este mult mai amplu, 40% dintre ei mentionand ca au
prieteni implicati in astfel de activitati, conform celei mai recente anchete sociologice realizate de
Salvati Copiii. Cu atat mai ingrijorator este faptul ca majoritatea copiilor care au recunoscut ca
participa la astfel de jocuri au acces la agentii specializate, incalcand astfel legislatia care
interzice accesul in agentiile de jocuri de noroc pana la varsta de 18 ani. Accesul minorilor la
jocurile de noroc e posibil, fie din neglijenta, fie din dorinta angajatilor acestor agentii de a creste
profiturile, ignorand astfel impactul negativ profund pe care il au jocurile de noroc asupra copiilor.
Aceasta problema subliniaza necesitatea unei monitorizari mai atente a acestor agentii, o limitare
a expunerii copiilor la publicitatea acestor practici si adoptarea urgenta a proiectului de lege care
prevede o distantd minima de 300 de metri intre spatii in care se practica jocurile de noroc si
unitatile de Tnvatamant.

.Dependenta de jocuri de noroc este o problema grava care poate avea un impact devastator
asupra vietii copiilor. Este esential sa luam masuri urgente pentru a proteja copiii de aceasta
amenintare. Solicitam autoritatilor sa deblocheze initiativele legislative care vizeaza protejarea
copiilor de expunerea excesiva la publicitate la jocuri de noroc, inclusiv interzicerea amplasarii
sélilor de jocuri de noroc in apropierea scolilor. De asemenea, cerem aplicarea legilor care interzic
jocurile de noroc persoanelor sub 18 ani si reglementarea publicitétii la jocurile de noroc”, a
declarat Gabriela Alexandrescu, Presedinte Executiv Salvati Copiii Romania.

Expunerea copiilor la reclamele jocurilor de noroc atinge cote alarmante, inclusiv pe medii precum
publicitatea stradald, televiziune si internet. Mai mult, 11% dintre copii admit c& urmaresc
influenceri promovand jocuri de noroc pe bani, 10% resimt presiune din partea prietenilor, iar
aceeasi proportie are membri in familie implicati in aceste activitati.

Conform sondajului online*:

e 7 din 10 copii spun ca au vazut publicitate stradala la jocurile de noroc

e 4 din 10 copii spun ca au un prieten care joaca pe bani

e 1.din 10 copii are un membru al familiei care joaca jocuri de noroc pe bani

o Baietii raporteaza o implicare mai mare in jocurile de noroc pe bani in comparatie cu
fetele (22% vs. 9%).
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o Copiii cu varsta de 14 ani si peste au o frecventa semnificativ mai mare de practicare a
jocurilor de noroc comparativ cu cei mai tineri (18% vs. 6%).

e Copiii din mediul rural sunt mai predispusi la jocurile de noroc pe bani in comparatie cu
cei din mediul urban (17% vs. 13%).

.Dependenta de jocuri de noroc la copii este o problema complexa, cu cauze multiple. Expunerea
la publicitatea la jocurile de noroc, care creeazé iluzia c& banii se pot obtine in mod facil,
presiunea sociala din partea prietenilor si a familiei, dar gi lipsa de cunostinte despre riscurile
Jocurilor de noroc sunt factori care pot contribui la aparitia acestei dependente. Mai mult, odata
intrat intr-o agentie de jocuri de noroc, tot mediul este creat ca sa joci cat mai mult si ca séa revii:
lipsa luminii naturale, pentru activarea anumitor neurostimulatori, recompense dulci gratuite, care
activeaz&d o anumitad zona din creier care te face sa te simti bine, mirosurile, totul creeaza o
atmosfera de transé in care rationalul nu are putere”, a declarat dr. Emilian Voiculescu, membru
al Federatiei Roméne de Psihoterapie si al Asociatiei Romane de Psihoterapie Psihanalitica.

Publicitatea la jocurile de noroc

In 2022, cheltuielile in acest sectorul de Jocuri de Noroc au atins suma de 28 de milioane de euro,
agentiile de jocuri de noroc situdndu-se in topul celor mai mari cheltuitori in publicitate. Spre
exemplu, sectorul de telecomunicatii a alocat 30 de milioane de euro pentru publicitate, iar
sectorul HoReCA 16 milioane de euro, conform Initiative Media Factbook 2023.

e In intervalul noiembrie 2022 - octombrie 2023, s-au difuzat 470.970 de spoturi TV,
totalizand 2.377 de ore, echivalentul a 99 de zile continue de difuzare.

e Publicitatea OOH (Out Door Advertising) a inclus 2.770 de mesh-uri.

e Publicitatea DOOH (Digital Out of Home): reclamele DOOH au avut o expunere de
110.639 de ore, in crestere fata de perioada anterioara, realizata pe 4.869 de platforme.

e Publicitatea Digitala a atins 387,5 milioane de spoturi, comparativ cu 203,9 milioane in
anul precedent, cu 31 de milioane de spoturi pe Facebook, 60,5 milioane pe YouTube, iar
restul pe canale locale de difuzare.

Publicitatea omniprezenta, stradala sau distribuita prin social-media, creeaza, in randul copiilor
si adolescentilor, perceptia ca jocurile de noroc reprezinta o activitate normala, distractiva si o
cale rapida de a céastiga bani, creand astfel premisele practicarii repetate a acestor activitati, chiar
in conditiile Tncalcarii legii. Copiii si adolescentii sunt intr-o faza de dezvoltare a autocontrolului si
a puterii de a constientiza efectele negative ale anumitor practici, fiind cei mai vulnerabili la
dezvoltarea comportamentelor adictive, printre care se numara, alaturi de consumul de droguri,
de tutun ori de alcool, si jocurile de noroc.

Organizatia Salvati Copiii a initiat campania "Joaca, nu jocuri" si solicita autoritatilor:

e Deblocarea initiativelor din Parlamentul Romaniei pentru impunerea distantei de 300 de
metri intre agentiile de jocuri de noroc si scoli.

e Aplicarea cu strictete a legilor existente care impun véarsta minima de 18 ani pentru
participarea la jocurile de noroc si crearea unui mecanism eficient de control inopinat in
aceste agentii.

e Reglementarea strictd a publicitatii, inclusiv interzicerea reclamelor pe medii OOH, prin
influenceri si prin plasare deprodus la emisiuni la ore de maxima audienta.
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La campanie s-au alaturat activ Colegiile Nationale Gheorghe Lazar, |.L. Caragiale, Jean Monnet
si Mihai Viteazu, alaturi de Colegiul Alexandru loan Cuza.

De asemenea, s-au alaturat campaniei si au contribuit cu implicarea lor activa mai multi
influenceri, printre care se numara Silviu Istrate (Faiar), Bianca Adam, Maria Zvanca, Aluziva,
Mihaela Prisecaru, Miruna Draguleanu, Vlad Grigore, Alex Ciobanu, Edi Brandabura, Oana
Nicolau, Otniela Sandu, Mara Calli, Deni Sandu si Bianca Sava.

*Sondajul de opinie a fost efectuat Tn intervalul 22-25 noiembrie asupra a 1.097 de respondenti cu varste intre 10 si
17 ani

Despre Salvati Copiii Romania

De 33 de ani, Salvati Copiii Romania construieste programe sociale, politici publice si practici solide Tn
beneficiul copilului din Romania. Expertiza si complexitatea proiectelor la nivel national fac din organizatie
o institutie sociald esential3, al carei rol este medierea intre societate si autoritatea publica, in beneficiul
copilului. Tn cele peste trei decenii de activitate, Salvati Copiii a intervenit activ in societate, identificand
solutii concrete pentru protejarea si sprijinirea copiilor vulnerabili, si a militat, in acelasi timp, pentru o
colaborare viabild cu autoritatile decidente, pentru asigurarea interesului superior al copilului. Salvati
Copiii si-a asumat rolul de supraveghere vigilenta a autoritatilor publice, Tn asa fel incat acestea sa
implementeze politici publice de durata care sa corecteze cauzele care duc la vulnerabilizarea copiilor.
Totodatd, organizatia a reusit sa creeze retele active de solidaritate, prin incurajarea responsabilitatii
sociale a companiilor si a societétii, in sens larg. n calitate de membru al Save the Children, cea mai mare
organizatie independenta din lume care promoveaza drepturile copilului si care cuprinde 30 de membri si
desfasoara programe Tn peste 120 de tari, VIZIUNEA noastra este o lume care respecta, pentru fiecare
copil, dreptul sdu la supravietuire, educatie, protectie si participare, asumandu-ne MISIUNEA de a obtine
progrese importante privind modul Tn care copiii sunt tratati si producerea schimbarilor imediate si de
durata in viata acestora. Peste 3.369.000 de copii au fost implicati in programele si campaniile Organizatiei
Salvati Copiii.



