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Record absolut de generozitate la Festivalul Brazilor de Craciun: Un million de euro, pentru
accesul real la educatie al copiilor vulnerabili

e Doi brazi si-au disputat primul loc si au fost licitati contra sumei de 140.000 de euro: bradul

UNTOLD si cel creat de Salvati Copiii Romdnia, cu sprijinul Stefaniei Mircea

Bucuresti, 9 decembrie 2023: Cu o miza ambitioasa pentru cea de-a 23-a editie, Festivalul

Brazilor de Craciun a reusit sa adune fonduri de un million de euro, pentru restabilirea
dreptului egal la educatie pentru copiii aflati in risc sever de saracie si excluziune sociala. Cei
22 de brazi licitati in seara de gala a Festivalului Brazilor de Craciun, organizata in parteneriat
cu Muzeul National de Arta al Romaniei, vor asigura astfel sprijin socio-educational pentru
16.000 de copii. Cei mai ravniti doi brazi au reusit sa fie ofertati contra sumei de 140.000 de
euro. Ancheta Salvati Copiii Romania arata ca 95% dintre familiile care se confrunta cu

saracia nu mai au bani de imbracaminte si incaltaminte pentru copii.

n cadrul Galei Festivalului Brazilor de Créciun, brazii conceputi si donati de citre designeri si
artisti recunoscuti din Romania au fost licitati cu sume cuprinse intre 10.000 si 140.000 de
euro, de companiile care si-au asumat rolul de actori majori ai responsabilitatii sociale. in total,
suma stransa a fost de un million de euro din licitatia brazilor, vanzarea biletelor de tombola si

sponsorizari.

Gazdele serii au fost Andreea Raicu si Marius Pancu, cu suportul lui Omid Ghannadi, care au

transformat seara intr-un spectacol al binelui.

Doi brazi si-au disputat primul loc :

e UNTOLD CREATIVE TEAM - bradul Metamorphosis, care a fost licitat cu 140.000 euro

de catre Kaufland Romania si Catena;
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e Bradul SALVATI COPIII, cu sprijinul STEFANIEI MIRCEA -Sunete magice de Craciun a
obtinut suma de 140.000 euro, prin efortul comun al Kaufland Romania, Druid,

KULTHO Forever Diamonds, Romanian Business Consult, Banca Comerciala Romana.

Urmatorii brazi licitati au fost :

e ENDORPHIN LAB — ADONIS ENACHE & ATELIER DUAL - Bradul cu Povesti — 130.000
euro — licitat de KRUK Romania;

e DOINA LEVINTZA - Bradul Craiasa Zapezii — 100.000 euro — a licitat Catena;

e MIHAI POPESCU si Tino Mob & TWINS STUDIO — bradul Laolaltd — 65.000 euro — a

licitat Banca Comerciala Romana.

De-a lungul celor 22 de editii anterioare au fost colectate fonduri in valoare de peste 8 milioane
de euro: 211.127 de copii din medii sociale vulnerabile au primit ajutor pentru integrarea socio-

educationala.

Gabriela Alexandrescu, presedinte executiv Salvati Copiii Romania : « Sdrdcia este un flagel cu
consecinte atdt pe termen lung, cdt si asupra intregii societdti. Solutia reald pentru a deveni o
societate functionald, care valorizeazd educatia si meritocratia, este investitia in garantarea

dreptului la educatie pentru toti copiii.

Suntem mereu surprinsi de forta solidaritdtii si ea rdmdne resursa care ne dd curaj, noud si
copiilor, sd construim o lume mai bund cu fiecare an ».

Brazii Editiei 2023: 8 decembrie, marea seara a caritatii:

e GHEORGHE FIKL a creat Bradul cu-totul-rosu: o stilizare in volum abstract a unui “brad

de hartie” din copilaria artistului, care, adeseori, 1si desena si 1si colora singur bradul de



‘ . . .. NATIONAL
5 Festivalul Brazilor de Craciun DE ARTA
Lumea buna face lumea mai buna! AL ROMAN]E[

MUZEUL

Salvati Copiii

Save the Children Romania

Craciun. Tn oricare forma, amintirea a rdmas intensd si un prilej de bucurie si incredere
in binele care ne sustine intotdeauna Tn seara de Craciun.

CONSTANTIN ALEXANDRU MARINETE, bradul A fost odatd: o sculpturd inceputa de
Constantin Marinete — tatal si finalizata de Constantin Al. Marinete - fiul, prin care este
stilizata puterea increderii si a dragostei cu care cei mari 1i investesc pe copii.

DOINA LEVINTZA - bradul Craiasa zapezii: o alegorie despre lupta dintre bine si rau. O
invitatie la reflectie si imaginatie, care Tmbina frumusetea si misterul vietii.

OMID GHANNADI & ZOLI TOTH — bradul canDOARE: o lucrare despre puterea
cuvintelor, un mic ciob de sticla prin care sa ne uitam un pic Tn noi, la noi, la cuvintele
care ne inconjoara.

LAURA HINCU - bradul Aur viu: o expresie a sperantei cd, prin eforturile noastre
colective, putem crea un impact pozitiv asupra planetei si asupra vietilor celor care au
nevoie de sprijin.

LEMON INTERIOR DESIGN — bradul LEGO LIFE: realizat din piese magice de LEGO,
conceptul are la baza inspiratia pe care o gasim in copii, potentialul si unicitatea
fiecaruia. Asamblarea pieselor reprezintd o metafora pentru diversitatea si
individualitatea copiilor care ne inspira in fiecare zi.

ENDORPHIN LAB — ADONIS ENACHE & ATELIER DUAL - Bradul cu Povesti: fiecare
ramurd poarta in ea nu doar ornamente, ci intregi lumi si aventuri. Bradul cu Povesti
reprezinta un simbol al generozitatii si solidaritatii, iar fiecare radacind a sa este
ancorata in dorinta de a face lumea mai luminoasa pentru fiecare suflet.

DHANIEL NORA, cu sprijinul SEPHORA — bradul ingerul: puterea binelui de a avea grija
de noi.

UNTOLD CREATIVE TEAM - bradul Metamorphosis: bradul vorbeste despre renasterea
conexiunilor dintre oameni, protejate ca prin magie de aripa unui Phoenix. O intoarcere
la noi, la noi inceputuri, la echilibru, o aducere aminte ca apropierile dintre suflete
aprind spiritul Craciunului.

SIMONA & GABRIEL GHERASIM - GALLANTIQUE BOUTIQUE - bradul ingeri pdzitori

pentru copii: bradul spune povestea ingerilor care ii vegheaza zi de zi pe copii, cu grija si
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cu iubire infinitd. Un inger pentru fiecare copil este, de fapt, scanteia pentru care
luptam.

MIHAI POPESCU si Tino Mob & TWINS STUDIO - bradul Laolaltd: un brad inedit,
printat 3D la dimensiuni mari, singurii din Romania cu acces la aceasta imprimanta de
mari dimensiuni. O invitatie la comuniune, la petrecerea Sarbatorilor de iarna solidari cu
cei din jur, in spiritul bucuriei simple si autentice.

ARCHITECTURAL CHRISTMAS - ANA MOHONEA DAIA & MARIA MOHONEA - Cheia
Craciunului - O cheie este un mijloc de a deschide sau de a inchide un drum. De cele
mai multe ori o cheie pazeste ce avem mai valoros. Cheia este un obiect atat de mic prin
care putem oferi ceva important pentru fiecare dintre noi. Cheia Craciunului este
nadejdea de mai bine.

STUDIUM ON SPACE, cu sprijinul EDENHOLZ RESIDENCE - bradul Forme cu fond: o
instalatie despre intrunirea spiritelor dincolo de resurse si instrumente, o lucrare despre
prilejuri ale punerii Tn comun si ale apropierii.

ARH. ROXANA DAN & LISA & CO. — bradul Stare de spirit: importanta linistii interioare,
a comunitatii si a comuniunii; importanta fiecarei zile, caci prilejul de a fi Tmpreuna
exista necontenit la fiecare pas.

DIANA NICOLAIE & ELA CRACIUN — bradul Holy spirit: Multe dintre traditiile noastre
memorabile si de durata de Craciun includ diferite tipuri de lumini — lumini pe copaci,
lumini in si pe casele noastre, lumanari pe mesele noastre. Bradul este realizat dintr-o
placa de beton, pentru a crea antiteza intre materialul rece folosit si lumina care aduce
caldura.

IULIA TOTOIANU & LIBRIS — bradul infofolitu’: un simbol al grijii, realizat cu gandul la
copiii ale caror greutati sunt mai mari decat orice cazemata sau furtund de zapada,
decat orice bulgdre primit acolo unde fularul nu ajunge si nu acopera micile fete
inghetate. infofolitu’ este prietenul copiilor nemangaiati si are cate un fular pentru orice
micut care nu cunoaste caldura, confortul si siguranta oferite de parinti.

SUMMER WELL CREATIVE LAB X KAUSTIK - Xmas Tree Dreaming of Summer: o creatie

unica si fantezista care aduce sarbatorilor de iarna din magia zilelor fierbinti de vara.
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e SMILEY & HAHAHA PRODUCTION — Bradul de ACASA: Anul acesta, Smiley si HaHaHa
Production propun o instalatie care vorbeste intocmai despre puterea si frumusetea
gestului de a salva si proteja copiii. Transformata intr-un cantec ce aminteste de cutiile

=n

muzicale, piesa ,Acasa” tine confort bradutului natural, protejat de o piramida
transparenta, reprezentand grija de care suntem datori noilor generatii.

e OVIDIU BUTA si MARA & TOM - bradul Let it Play: Creativitatea nu este doar apanajul
geniilor sau artistilor. Dimpotriva, este un suport esential pentru orice proces de
fnvatare si dezvoltare si formeaza adultii de mai tarziu: pentru a reusi n viata trebuie sa

fncepi prin a invata sa te joci.

e NICU BOCANCEA & FLORARIA IRIS: Un manifest pentru padurile copildriei unde copiii
hoindreau pe carari misterioase si se aventurau in jocurile naturii printre brazii inalti si
bogati.

e ADELA PARVU & NEON LIGHTING: O lucrare care ne duce cu gandul la o imbrétisare,
care sugereaza ideea de ocrotire, prin forma sa, dar si prin versatilitate. Cu baza mare,
asezat pe podea, este un brad ce lumineaza calea copiilor, dar intors, devine un
candelabru ce lumineaza privirile si inimile celor care contribuie pentru binele copiilor.

e SALVATI COPIIl, cu sprijinul STEFANIEI MIRCEA - bradul Sunete magice de Crdciun:
creat din instrumente muzicale si decoratiuni de Craciun, bradul vine Tnsotit de tablouri

pictate de copii, care se vor oferi licitatorilor.

Context:

e Criza costului vietii a afectat in mod semnificativ categoriile sociale vulnerabile:
majoritatea covarsitoare (95%) a familiilor ai caror copii sunt integrati Tn programele
educationale ale Organizatiei Salvati Copiii Romania nu mai pot acoperi nevoile de baza,
cum ar fi: tratamente medicale, alimente si imbracaminte pentru copii. Astfel, in
decursul ultimului an, 71% dintre familiile vulnerabile s-au vazut nevoite sa renunte la
cheltuielile cu imbracamintea si incaltamintea, in vreme ce 24% au redus din cheltuielile

cu alimentele, arata datele unei anchete sociologice derulate de Salvati Copiii Romania.
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Cele mai multe dintre familiile beneficiare ale programelor Salvati Copiii Romania
(51,58%) au un venit de sub 400 lei/membru de familie, 32,48% dintre familii declara un
venit sub 600 lei/membru de familie si doar 15,9% afirma ca venitul pe membru de

familie depaseste 600 lei.

Organizatia Salvati Copiii si-a intensificat in anul 2023 programele de prevenire a
abandonului scolar, reintegrare scolara si sprijin socio-educational pentru copiii victime
ale saraciei si dedica cea de-a 23-a editie a prestigiosului Festival al Brazilor de Craciun

strangerii de fonduri pentru sustinerea educatiei copiilor vulnerabili.

75% dintre copiii participanti la programele de educatie remediald au inregistrat

progres scolar bun si foarte bun.

Cum sta Romania: date cheie despre bunastarea copilului si accesul la servicii sociale

Riscul de saracie sau de excluziune socialda a crescut pentru copiii din Uniunea
Europeana cu 0,4 puncte procentuale, de la 24,0% la 24,4%, intre 2020 si 2021, cu rata
cea mai ridicata Tn Romania — 41,5%, urmata la distanta de Spania - 33,4%, in vreme ce
in Finlanda si Danemarca a fost cel mai scazut, in 2021 (13,2% si respectiv 14%), potrivit

Eurostat?.

in Romania, riscul de siricie sau de excluziune sociald este mult mai mare in zonele
rurale decat in mediul urban: in 2021, rata a fost de 16,1% in orasele mari, 30,7% in

urbanul mic si suburbii si 50,1% in zonele rurale.

Tn 2021, peste 1,5 milioane de copii din Romania (41,5% din numérul total al copiilor)

cresteau in risc de saracie sau excluziune sociala.

1 Eurostat, Children at risk of poverty or social exclusion, September 2022.



https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Children_at_risk_of_poverty_or_social_exclusion
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e Testele nationale organizate in 2022 cu scopul de a depista problemele timpurii de
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alfabetizare arata rezultate slabe la invatatura in scolile din Romania?. Rezultatele aratd
ca doar 11% dintre elevii cu varste cuprinse intre 6 si 14 ani sunt cititori fluenti, Tn timp
ce 42% dintre elevi sunt calificati drept "nefunctionali", ceea ce se apropie de

analfabetism.

Creatorii care au realizat anul acesta brazi unicat sunt:

DOINA LEVINTZA ¢ GHEORGHE FIKL ¢ OMID GHANNADI & ZOLlI TOTH e LAURA HINCU e
CONSTANTIN ALEXANDRU MARINETE e LEMON INTERIOR DESIGN ¢ ENDORPHIN LAB - ADONIS
ENACHE & ATELIER DUAL « DHANIEL NORA, cu sprijinul SEPHORA ¢ UNTOLD CREATIVE TEAM e
NICU BOCANCEA & FLORARIA IRIS ® SIMONA & GABRIEL GHERASIM - GALLANTIQUE BOUTIQUE
e ADELA PARVU & NEON LIGHTING e MIHAI POPESCU SI TINO MOB & TWINS STUDIO e
ARCHITECTURAL CHRISTMAS - ANA MOHONEA DAIA & MARIA MOHONEA e STUDIUM ON
SPACE, cu sprijinul EDENHOLZ RESIDENCE ¢ ARH. ROXANA DAN & LISA & CO. ¢ DIANA
NICOLAIE & ELA CRACIUN e IULIA TOTOIANU & LIBRIS « SUMMER WELL CREATIVE LAB &
KAUSTIK e SMILEY & HAHAHA PRODUCTION e OVIDIU BUTA impreuna cu MARA & TOM.
Acestora li s-a alaturat SALVATI COPIII, cu sprijinul STEFANIEI MIRCEA.

Sponsorii editiei 2023:

Diamond: BCR, Catena, KULTHO Forever Diamonds

Platinum: Garanti BBVA, Kaufland Romaéania, Mastercard, Oscar Downstream, Romanian
Business Consult, OSKAR, Smart Soft Power

Gold: Banca Transilvania, Beautik Haute Parfumerie, BN BUSINESS, Clifford Chance Badea, GICA
Import Export, Hidroelectrica, Medist, MET Romania Energy, Wienerberger

Silver: Alumil, Bitdefender, CIT ONE, Giscad, Interbrands Orbico Romania, Kruk Romania,
Maresi Foodbroker, Maviprod, Mondial Assistance, ONE UNITED PROPERTIES, PEPCO Romania,

Porsche Finance Group Romania, Rompetrol, Terapia, Viatris.

2 European Commission, Education and Training Monitor 2022 Romania
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Multumiri speciale: TUI, Musette, Malvensky, DENT ESTET, Summer Well, Optimize Body
Center, Andreea Raicu, Atra Doftana, BDG, Beciul Domnesc, Biocode Skincare, Burberry,
Conacul Secuiesc, Daskalides Romania, Magmatik, Davidoff, DaVino, Degusteria
Francesca, Depozitarul Central, DOUGLAS, Elena Perseil, emagic, Fillerina MagnaPharm,
GETT’S, Hedare, Hotel EPOQUE, Hotel IAKI, Hyppo Kids & Kiddo, Ivatherm, KIEHL'S,
Lancome, Lisa & Co., Love Beauty, Maison Le Cygne, Moogu, my Geisha, Maximizer
Beauty, NEXT Romania, Niran, OBSIDIAN, Purple Flowers, Rowenta, SEPHORA Romania,
SHINZO Spa, Soho House of Beauty, TOPLINE, Weco Travel, Wild Olive.

Comitetul de organizare: Florentina Costea, Andreea Nicoleta Deliu-Pasol, Omid Ghannadi,

Amalia Nastase, Dhaniel Nora, Andreea Raicu, Gabriela Alexandrescu.

Pentru mai multe detalii:
Liliana Bibac-Mosnegutu, coordonator programe educationale Salvati Copiii Romania, tel.

0741.933.599, email — liliana.bibac@salvaticopiii.ro.

Despre Salvati Copiii Romania

De 33 de ani, Salvati Copiii Romania construieste programe sociale, politici publice si practici solide in
beneficiul copilului din Romania. Expertiza si complexitatea proiectelor la nivel national fac din
organizatie o institutie sociala esential3, al carei rol este medierea intre societate si autoritatea public3,
n beneficiul copilului. n cele peste trei decenii de activitate, Salvati Copiii a intervenit activ in societate,
identificand solutii concrete pentru protejarea si sprijinirea copiilor vulnerabili, si a militat, Tn acelasi
timp, pentru o colaborare viabila cu autoritatile decidente, pentru asigurarea interesului superior al
copilului. Salvati Copiii sia asumat rolul de supraveghere vigilenta a autoritatilor publice, in asa fel incat
acestea sa implementeze politici publice de durata care sa corecteze cauzele care duc la
vulnerabilizarea copiilor. Totodata, organizatia a reusit sa creeze retele active de solidaritate, prin
Tncurajarea responsabilititii sociale a companiilor si a societétii, n sens larg. n calitate de membru al
Save the Children, cea mai mare organizatie independenta din lume care promoveaza drepturile
copilului si care cuprinde 30 de membri si desfasoara programe in peste 120 de tari, VIZIUNEA noastra
este o lume care respectd, pentru fiecare copil, dreptul sau la supravietuire, educatie, protectie si

participare, asumandu-ne MISIUNEA de a obtine progrese importante privind modul in care copiii sunt
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tratati si producerea schimbarilor imediate si de durata Tn viata acestora. Peste 3.369.000 de copii au

fost implicati Tn programele si campaniile Organizatiei Salvati Copiii.



