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Cand vedetele promoveaza jocuri de noroc, adolescentii platesc pretul.
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Campania Salvati Copiii ,,Hai sa jucam corect! Fara vedete la jocuri de noroc”
propune alt model de inspiratie: tinerii sportivi de liceu

e Publicitatea la jocuri de noroc ajunge constant la minori prin reclame in drum spre scoala,
influenceri si vedete online, in special pe TikTok, YouTube si Twitch.

e Campania ,Haisa jucam corect! Fara vedete la jocuri de noroc” atrage atentia asupra impactului
negativ pe care il are promovarea jocurilor de noroc de catre vedete asupra adolescentilor.

e Legislatia actuala are brese care permit promovarea mascata a jocurilor de noroc in spatiul online.

e Organizatia Salvati Copiii cere interzicerea publicitatii jocurilor de noroc prin intermediul
vedetelor si restrictionarea comunicarii comerciale in jurul minorilor.

Bucuresti, 19 iunie 2025. Organizatia Salvati Copiii Romania lanseaza campania ,,Hai sa jucam corect! Fara
vedete la jocuri de noroc”, un demers national de constientizare care atrage atentia asupra impactului
negativ al publicitatii la jocuri de noroc asupra adolescentilor. Campania raspunde unei realitati
ingrijoratoare: promovarea agresiva a jocurilor de noroc prin intermediul vedetelor contribuie la
normalizarea acestui comportament riscant in randul minorilor.

in timp ce figuri publice, adesea sportivi celebri, prezintd jocurile de noroc ca surse facile de castig si
influenteaza negativ adolescentii, campania propune un alt model de inspiratie: tinerii sportivi din liceele
din Romania, promovati ca exemple pozitive de perseverentd, autodisciplina si echilibru. Vizualurile
campaniei includ elevi din noua licee partenere, care fac performanta in sporturi precum echitatie,
baschet, polo, atletism, jiu jitsu, tenis de masa si volei, cu mesaje care sustin performanta autentica, nu
iluzia castigului instant.

,Intr-o lume in care tinerii sunt din ce in ce mai expusi la mesaje comerciale agresive, promovarea jocurilor
de noroc ca distractie sau stil de viatd aspirational devine o problemd urgentd. Campania noastrd
urmdreste redarea unui spatiu sigur pentru copii, in care sportul sd insemne disciplind, sdndtate si
performantd, nu dependentd. Solicitdm autoritdtilor sG actioneze fdrd intdrziere si sd implementeze
reglementdri clare si ferme privind implicarea persoanelor publice in promovarea jocurilor de noroc, pentru
a proteja tinerii de expunerea excesivd la acest tip de publicitate. Romdnia are nevoie urgentd de
reglementdri stricte privind implicarea persoanelor publice in promovarea jocurilor de noroc, similare celor
deja adoptate in alte tdri europene, precum Olanda, Franta, Italia, Lituania sau Belgia”, a declarat Gabriela
Alexandrescu, Presedinte Executiv Salvati Copiii Romania.

in paralel, Salvati Copiii readuce in atentia publicd urgenta modificirii legislatiei privind publicitatea la
jocuri de noroc. In prezent, in ciuda unor restrictii partiale, industria beneficiaza de numeroase brese legale
prin care mesajele comerciale ajung nefiltrate la minori. Studiul ,, Influencer-Driven Gambling Content and
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Save the Children Romania
Its Impact on Children and Young People: A Scoping Study” (2025)* arata c3 tinerii sunt expusi constant,
pe platforme precum YouTube, TikTok si Twitch, la continut de tip gambling, deseori integrat subtil in
materiale de divertisment, lifestyle sau gaming. in Romania, presa de specialitate a semnalat recent un
fenomen alarmant: retele de creatori de continut promoveaza strategii inselatoare de autoexcludere,
redirectionand utilizatorii catre platforme de pe piata neagra.

Pentru o protectie reald a adolescentilor, Salvati Copiii solicita adoptarea urgenta a urmatoarelor masuri
legislative:
e Art. 29 din Legea nr. 504/2002: interzicerea promovarii jocurilor de noroc prin intermediul
vedetelor;
e Art. 29 din Legea 504/2002: schimbarea programului pentru comunicarile comerciale (06:00 —
00:00) si eliminarea graduala a acestora;
e Art. 13 din Legea 148/2000: interzicerea promovarii jocurilor de noroc in incinta bazelor sportive,
in cadrul competitiilor pentru minori si tineri de pana in 21 de ani;
e Art. 7din OUG 77/2009: modificarea limitei legale de varsta pentru participarea la jocuri de noroc
dela18la 21 de ani;

in contextul actual, in care influencerii si sportivii devin agenti publicitari ai unei industrii cu potential
ridicat de dependenta, este esential ca reglementarile legislative sa reflecte riscurile reale la care sunt
expusi copiii.

Pana in prezent, iTn campanie s-au alaturat 9 licee din Bucuresti: Colegiul National Gheorghe Lazar, Liceul
Teoretic Jean Monnet, Colegiul National Mihai Viteazul, Colegiul German Goethe, Colegiul National
Grigore Moisil, Colegiul National lulia Hasdeu, Liceul Teoretic Alexandru loan Cuza, Colegiul National Spiru
Haret si Colegiul National Sf. Sava.
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Despre Salvati Copiii Romania

De 35 de ani, Salvati Copiii Romania construieste programe sociale, politici publice si practici solide in beneficiul
copilului din Romania. Expertiza si complexitatea proiectelor la nivel national fac din organizatie o institutie sociala
esentiald, al cirei rol este medierea intre societate si autoritatea publicd, in beneficiul copilului. Tn cele peste trei
decenii de activitate, Salvati Copiii a intervenit activ in societate, identificand solutii concrete pentru protejarea si
sprijinirea copiilor vulnerabili, si a militat, in acelasi timp, pentru o colaborare viabila cu autoritatile decidente, pentru
asigurarea interesului superior al copilului. Salvati Copiii si-a asumat rolul de supraveghere vigilenta a autoritatilor
publice, in asa fel incat acestea sa implementeze politici publice de duratd care sd corecteze cauzele care duc la
vulnerabilizarea copiilor. Totodata, organizatia a reusit sa creeze retele active de solidaritate, prin incurajarea
responsabilitatii sociale a companiilor si a societétii, in sens larg. Tn calitate de membru al Save the Children, cea mai
mare organizatie independenta din lume care promoveaza drepturile copilului si care cuprinde 30 de membri si
desfasoara in prezent programe in 110 tari, VIZIUNEA noastra este o lume care respecta, pentru fiecare copil, dreptul
sau la supravietuire, educatie, protectie si participare, asumandu-ne MISIUNEA de a obtine progrese importante

L Influencer-Driven Gambling Content and Its Impact on Children and Young People: A Scoping Study, online.
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privind modul in care copiii sunt tratati si producerea schimbarilor imediate si de durata in viata acestora. Peste
4.150.000 de copii au fost implicati in programele si campaniile Organizatiei Salvati Copiii.



